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Anzeigenpreisliste Nr. 34a

Giiltig ab 01.05.

Allgemeine Geschédftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

01. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemei-
nen Geschaftshedingungen ist der Vertrag iiber die Veréffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

02. Anzeigen sindim Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jah-
res nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

03. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

04. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

05. Auftrdge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrterma-
Ben ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlilch
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Ru-
brizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

06. Textteil-Anzeigensind Anzeigen, die mit mindestens drei Sei-
ten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzei-
gen, die aufgrundihrerredaktionellen Gestaltung nicht als Anzei-
gen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

07. DerVerlagbehdltsichvor, Anzeigenauftrage — auch einzelne
Abrufeim Rahmen eines Abschlusses — nach sachgemaBem Ermes-
sen abzulehnen. Dies gilt inshesondere, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder deren Ver-
offentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder

der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag hat
die Ablehnung unverziiglich nach Kenntniserlangung der betref-
fenden Inhalte zu erkldren.

08. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewdhrleistet die fiir die belegte Ausgabe iibliche Druck-
qualiltdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten.

09. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nurin dem Aus-
maR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ldsst
der Verlag eine ihm hierfiir gesetzte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riick-
gdngigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus po-
sitiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer und elek-
tronischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadenersatz-
anspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind be-
schrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haf-
tung des Verlages fiir Schdaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéfts-
verkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe
Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Fallen ist
gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miis-
sen—auBer beinichtoffensichlichen Mdngeln —innerhalbvonvier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
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derzuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, dieihminnerhalb der bei der Uibersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, sowird
die nach Art der Anzeige iibliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung
der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnungan laufenden
Frist zu bezahlen,sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

13. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
zug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezah-
lung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfa-
higkeitdes Auftraggebersist der Verlag berechtigt, auchwéhrend
der Laufzeit eines Anzeigenababschlusses das Erscheinen wei-
terer Anzeigen ohne Riicksicht auf das urspriinglich vereinbarte
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und vom Aus-
gleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.
14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen An-
zeigenbeleg ab einem Volumenumfang von 200 Millimetern. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber
die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen sowie vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

16. Auseiner Auflagenminderung kann beieinem Abschluss iiber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf an-
dere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine
Auflage nicht genanntist - die durchschnittlich verkaufte Auflage



des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20
v. H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H., bei
einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auf-
lage iiber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betrdgt. Dariiber hinaus
sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

17. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines or-
dentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf

Allgemeine Geschéftshedingungen
fiir Online-Werbung finden Sie unter
www.nd-aktuell.de/anzeigen

Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im
erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
zuldssige Format DIN A4 (Gewicht iiber 50 g) iiberschreiten so-
wie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen, sind von
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegenge-
nommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch aus-
nahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftragge-
ber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an
den Auftraggeber zuriickgesendet. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Vertrages.

Unsere Datenschutzerkldrung
finden unter
www.nd-aktuell.de/datenschutz
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19. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéaftsverkehr
mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts
oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewthnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.



Zusitzliche Geschédftsbedingungen des Verlages

a. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedin-
gungen sofortin Kraft, sofern nichtausdriicklich eine andere Ver-
einbarung getroffen wurde.

b. Beilagenauftrage werdenmitderiiblichen Sorgfalterledigt.
Der Verlag leistet jedoch keine Gewdhr fiir die Beilegung an be-
stimmten Tagen und haftet nicht bei Verlust einzelner Beilagen
auf dem Vertriebsweg. Platzwiinsche kénnen nicht beriicksich-
tigt werden.

¢. Anderungswiinsche (Text, Termin, Stornierung) sind unver-
bindlich. Bei Abbestellungen kdnnen Satzkosten in Rechnung ge-
stellt werden. Platzierungsvorschriften sind nur giiltig, wenn sie
vom Verlag schriftlich bestétigt worden sind. Der Anzeigenteil
dieser Zeitung wird nach typografischen Gesichtspunkten ge-
setzt und umbrochen. Daraus ergeben sich fiir die Gestaltung be-
stimmter rubrizierter Anzeigen gewisse Regeln, deren Beriick-
sichtigung der Verlag sich vorbehilt.

d. Wennund soweit »nd« zu Zeiten, zu denen die Anzeige oder die
Anzeigen vereinbarungsgemaB oder normalerweise erschienen
waren, nicht herauskommt, werden Inserentund Verlagvonihren
Verpflichtungen frei, es sei denn, dass der Inserent die spatere

Veroffentlichung wiinscht. Das Gleiche gilt bei Nichterscheinen
des fiir die Veroffentlichung bestimmten Teils der Zeitung. Hat
der Verlag das Nichterscheinen oder das nicht ordnungsgeméRe
oder verspatete Erscheinen der Anzeige zu vertreten, ohne dass
ihm oder seinen Erfiillungsgehilfen Vorsatz oder grobe Fahrlds-
sigkeit zur Last fallt, soistein Schadenersatz wegen entgangenen
Gewinns ausgeschlosssen, im Ubrigen beschrénkt sich ein even-
tueller Ersatzanspruch auf den Betrag des Anzeigenpreises ein-
schlieBlich Mehrwertsteuer. Anspriiche auf Zahlungsminderung
oder Ersatz werden nicht anerkannt, wenn bei Wiederholung der
gleiche Fehler unterlduft, ohne dass sofortige Richtigstellung sei-
tens des Auftraggebers erfolgt. Fiir Fehler aus telefonischen oder
elektronischen (bermittlungen jeder Art wird nicht gehaftet.

e. BeiAnzeigenundProspektbeilagen haftet der Auftraggeber
fiir Weiterungen und Schéadigungen, die sich fiir den Verlag, ins-
besondere aufgrund presserechtlicher und gesetzlicher Bestim-
mungen und Vorschriften, durch deren Veréffentlichung oder Mit-
nahme ergebenkonnen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages
verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlilchung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen

Zusitzliche Geschiftshedingungen fiir die digitale {ibermittlung von Druckunterlagen

a. Digitale Druckvorlagensind solche, welche per Datentréger
(z.B. Disketten, DVD, CD-ROM) direkt oderindirekt per Ferniiber-
tragung (z. B. ISDN, E-Mail) an den Verlag papierlos iibermittelt
werden.

b. Unerwiinschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften,
falsche Rasterweite), die aus einer Abweichung des Kunden
von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Uber-
mittlung von Druckvorlagen resultieren, fiihren zu keinem
Preisminderungsanspruch.

c.  Fiir die Ubertragung von digital iibermittelten Druckvorla-
gen diirfen nur geschlossene Dateien verwendet werden, also
solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Moglichkeit
der Verdnderung hat. Offene Dateien kann der Verlag ablehnen.
Der Verlag kann bei offenene Dateien fiir die inhaltliche Richtig-
keit nicht in Anspruch genommen werden.

d. Bei Ubermittlung von mehreren zusammengehérenden Da-
teien hat der Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien in-
nerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet
bzw. gespeichert werden.

e. Digital iibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kon-
nen nur mit einem auf Zeitungspapier gelieferten Farb-Proof zu-
verldssig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabwei-
chungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch
auslésen kénnen.

f.  Werden digital iibermittelte Druckvorlagen per Datentrd-
ger an den Verlag iibermittelt, werden diese nur auf besonderen
Wunsch an den Kunden zuriickgeschickt.

g. Der Verlag sendet auf Anforderung, auf ein vom Kunden ver-
bindlich zu benennendes Telefaxgerdt, einen Korrekturabzug der
im Verlag auf Papier ausgedruckten digital tibermittelten Druck-
vorlage zur Uberpriifung. Nennt der Kunde dem Verlag kein spe-
zielles Telefaxgerdt, so sendet der Verlag nur, wenn und soweit
ihm eine anderweitige Telefaxnummer des Kunden bekannt ist.
Scheitert die Telefaxiibertragung wegen technischer Probleme,
ist der Verlag nicht verpflichtet, den Korrekturabzug dem Kun-
den auf eine andere Weise zukommen zu lassen. Der Verlag emp-
fiehlt seinen Kunden, diese Korrekturabziige griindlich zu pri-
fen und ggf. einen Fehler unverziiglich, insbesondere aber vor

19

der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Der Auftraggeber
tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text-
und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegtes, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung
des Auftrags, auch wenn erstorniert sein sollte, gegen den Verlag
erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Anzeigen und Auf-
trage daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrdch-
tigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehenauchdem
Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.
f.  Der Verlag ist nicht verpflichtet, im Chiffredienst Zuschrif-
ten von Mitbewerbern auf dem Print-/Online-Anzeigenmarkt
weiterzuleiten.

g. DerVerlagist berechtigt, Anzeigenauftrdge im Rahmen sei-
ner technischen und betrieblichen Méglichkeiten ebenfalls in
einem Onlinedienst zu verdffentlichen.

dem fiir die Anzeige geltenden Anzeigenschluss, dem Verlag zur
Korrektur zu melden. Erhélt der Verlag keine Fehlermeldung bis
Anzeigenschluss, und es werden Fehler vom Kunden zu einem
spdteren Zeitpunkt entdeckt, entféllt jeglicher Anspruch auf
Preisminderung oder anderweitige Anspriiche, wie z. B. Scha-
denersatz, Anspriiche auf Erstattung von Anwalts- und Gerichts-
kosten und Ordnungsgelder.

h. Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druck-
vorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die iibermittelten Dateien
frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer
ihm Gibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort
geldscht. ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche geltend machen
kann. Der Verlag behdlt sich zudem vor, den Kunden auf Schaden-
ersatzin Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kun-
den infiltrierte Computerviren dem Verlag Schdden entstanden
sind.





